[image: ]Eesti Taaskasutusorganisatsiooni turundus- ja kommunikatsioonitegevus (meediastrateegia) on suunatud kogu avalikkuse, eelkõige lõppkasutajate/ tarbijate teavitamiseks ning motiveerimiseks, et vähendada jäätmeteket, jagada adekvaatset infot pakendijäätmete tagastamise võimalustest ning kogumis- ja taaskasutussüsteemidest. ETO on oma tegevuse planeerimiseks ning sellele vastava meediaplaani koostamiseks määratlenud oma põhi- ja kaasuvad sihtrühmad ning paika pannud aasta põhisõnumite fookuse. Taaskasutusharjumuste juurdumisel on oluline kõnetada noori ja lapsi, seega pöörab ETO nendele erilist tähelepanu ning teavitab neid kanalites ja moel, mis sihtrühma kõnetavad. Ellu viiakse tegevusi kaasates üleriigilise/maakondliku katvusega meediakanaleid, sh klassikaline meedia (print, tele, raadio, välimeedia)  ning rahvusvahelisi digiplatvorme, mille kasutajateks on arvestatav hulk eesti inimesi (st kampaania integreeritud meediamix). Teavitustegevuste eelarve lähtub ettevõtte käibest ning moodustab sellest minimaalselt 2%.
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Kaasuvad sihtrühmad: 
A. Äriklient
A1 - suurklient / asutajaliige
A2 - ETO väikeklient
A3 - koostööpartner, vedaja
A4 - kogutud materjali taaskasutaja

Põhisihtrühmad:
B. Lõpptarbija: täiskasvanud elanik, avalikkus
B1 - noored pereinimesed, rendipind linnas
B2 - 40+ põlvkond, suurem kodu / maja
B3 - pensionärid,
B4 - muukeelne (vene)

C. Lõpptarbija: lapsed ja pedagoogid
C1 - lasteaialapsed
C2 - esimene/teine kooliaste
C3 - teismelised
C4 – pedagoogid


2026. aasta meedia / sõnumifookus:

	1. Sorteerimisoskused ja -võimalused

	· Milliseid pakendeid sorteerida ja kuidas. Kodune jäätmemajandus ja selle mugav lahendamine. 

	· Pakendite puhtuse nõuded. Biojäätmete teema, loputamine, põletamine jms

	· Tagastamise võimalused. Kus ETO konteinerid asuvad, tühjendamisgraafikud, mahutavus

	· Segapakend- kuidas see päriselt töötab? Sorteerimisjaam - "lihtne" plast ja komposiit


	

	
2. Mõju ja jäätmetekke vähendamine

	· Tagajärjed - reostus, plastjäätmed, meri;  ressursikasutus, isiklik sääst

	· Edulood innustavad (numbrites)- konteinereid rohkem, oskavad ja on motiveeritud

	· Eeskuju innustab  - mõjutajatest eestkõnelejad, lapsed kui fännid, taaskasutus tooted 

	

	3. Jätkusuutlik ja läbipaistev taaskasutussüsteem

	· Ringlus ja taaskasutus. Konteineri sisu teekond - materjal või energia, segapakendi taaskasutamine- ettevõtlus ringmajanduses.


	· Eesti taaskasutuse tulevik - muudatused prügi maksustamisel, digiteerimine, ühekomponentne, üleriigiline vaade

	





	ETO meediaplaan 2026: 
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TEGEVUS TEEMA/KANALID

FOOKUS-

SIHTRÜHMAD

JAANVEEBMÄRTSAPR MAI JUN JUL AUGSEPTOKT NOVDETS

Kevadine teavituskampaania Sorteerimisküsimuste kampaania ( nn pakendike kampaania), digi+tele B1, B2, C4

Suvine teavituskampaania Plastjäätmete sorteerimise mõttekus  A, B, C

Aastalõpu teavituskampaania Ressursisäästliku taaskasutuse kampaania,  integreeritud meediamix  B1, B2, B4, C4

Keskkonnakese sorteerimiskool

Pakendite sorteerimise kord, jäätmetekke vähendamine. Lasteasutustele tasuta 

koolitusprogramm C1, C2, C4

Keskkonnakese taaskasutuse töötoad

Maailma keskkonnapäev, Maailma koristuspäev, Eesti Looduse päev, Euroopa 

jäätmetekke vähendamise nädal   B, C

Kodulehtede haldus, wix, domeenid

Sorteerimine, konteinerite asukohad. Uuendatud info maandumislehtedel. (keskkonnake, 

sorteeri) A, B, C

Keskkonnakese FB ja Tik-Tok

Jäätmetekke vähendamine, sorteerimine. Inspireerivate videote, külastuste ja hariva sisu 

jagamine sotsmeedias, boost B1, B2, C3, C4  

Püsireklaamid meta kanalis Sorteerimine, konteinerite asukohad. Sorteerimisinfo kodutarbijale B,C

Proaktiivsed PR-tegevused

Sõnumistrateegiale vastavad teavitusteemad. Pressiteadete/ minikolumnide koostamine 

ja levitamine, sisuturundus A,B, C

Koostöö haridusasutustega/ 

influencerid

Taaskasutus ja ringlus, oskused. Materjalid ja sisend asutustele (Energia Avastuskeskus; 

koolide konkurss- Rohesaatkond), influencerturundus. C

Geriljaturundus jäätmete väärtusest. Ringlus. „Ära vaata mind kui prügi"- partneritega üllatusaktsioonid avalikus ruumis A,B,C

Keskkonnakese sotsiaalmeedia klipid Jäätmetekke vähendamine, sorteerimine, videote tootmine, laul B1, B2, C3, C4

Nn pakendike kampaania materjalid (sh 

tele) Loovlahendus, kujundused, videod, kampaania planeerimised ABC

Uue telereklaami ettevalmistus Ressursisäästliku  jäätmemajanduse kampaania loovlahendus, stsenaarium A,B,C

5. Materjalid ja tootmine (PROD: meened, kujundustöö, multimeedia)

1. Integreeritud meediakampaaniad (ATL: TV, raadio, print, välimeedia, kino, digi)



2. Üritustegevused (BTL: messid, koolitused, töötoad, otseturundus)



3. Digikanalid ja sisuloome (DIGI: meta, tik-tok, uudiskirjad, kodulehed, interaktiivsed lahendused) 



4. Meedia- / partnerlussuhted  (PR: ajakirjandus, intervjuud, koostöökampaaniad, konkursid, gerilja)


